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PROPUESTA PARA LA DIVULGACION CULTURAL A TRAVES DE
EXPOSICIONES FOTOGRAFICAS ITINERANTES EN ESPACIOS PUBLICOS EN
LA CIUDAD DE GUANAJUATO

Angel Antonio Garcia Garcia' y David Navarrete Escobedo?

RESUMEN

La ciudad de Guanajuato, ofrece al turista una riqueza cultural. De su arquitectura y su traza urbana destaca una red
de calles subterraneas Unicas en América Latina con un gran potencial turistico todavia inexplotado e inexplorado. El
objetivo principal es proponer un modelo para divulgacion cultural mediante galerias urbanas. Ademas de optimizar el
uso de los espacios publicos a la vez que se aprecia la arquitectura; generando nuevos productos para diversificar la
oferta turistica de la ciudad. Se aplicaron encuestas a residentes y turistas. Los resultados mostraron que
mayoritariamente los museos no son visitados, sea por falta de tiempo, falta de interés o por los precios de acceso.
La propuesta de divulgacion cultural nace a partir de la carencia de éstas exposiciones en espacios urbanos y
abiertos; la falta de apreciacion de las calles subterraneas; y principalmente de la necesidad de fortalecer y
diversificar la oferta turistica de la ciudad.

Galeria, Turista, Museos, Subterranea.
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INTRODUCCION

La animacion cultural se define como la realizacién mas significativa de cara a promover una cultura
de participacion y hacer de la cultura no un elemento de encubrimiento ideolégico, sino una energia
creadora vinculada a la edificacién de una nueva sociedad, (EGG, 1983). Con base en anterior
nace la idea de la presente propuesta para la divulgacion cultural con el objetivo de difundir la
cultura en una ciudad patrimonio a partir de la animacion sociocultural.

La ciudad de Guanajuato, declarada patrimonio cultural de la humanidad por la UNESCO en 1988 y
denominada Destino Cultural de México por la Secretaria de Turismo del Estado de Guanajuato,
(ROMERO, 2014) ofrece al turista una riqueza de patrimonio tangible e intangible al contar con mas
de 20 museos y eventos artisticos de talla internacional como el Festival Internacional Cervantino.
Sin embargo existen otras condiciones Unicas de la ciudad claves de su prestigio cultural: su
arquitectura y su traza urbana. De esos elementos destaca una red de calles subterraneas Unica en
Ameérica Latina con un gran potencial turistico todavia inexplotado e inexplorado.

Tanto la comunidad guanajuatense como los turistas tienen la oportunidad de apreciar el arte de la
ciudad, pero a veces espacios cerrados como los museos, por ejemplo. Esta propuesta va
encaminada a que se integre la apreciacion de representaciones graficas en un paseo por las calles
subterraneas de la ciudad.

La propuesta de divulgacion cultural nace a partir de la carencia de éstas exposiciones en espacios
publicos, la falta de apreciacion de las calles subterrdneas, y principalmente fortalecer y diversificar
la oferta turistica de la ciudad.

La dinamica que se propone para la ciudad de Guanajuato cuenta con un antecedente de
implementacion en ciudades como: Querétaro México, Ciudad de México, Ciudad de Bogota,
Colombia, Ciudad de Montevideo, Uruguay.
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Segun la Asociacion Nacional de Universidad e Instituciones de Educacion Superior (ANUIES,
2013) la difusién de la cultura contribuye al desarrollo cultural y a la formacion integral de la
comunidad estudiantil y académica, asi como de la sociedad en general a través del dialogo,
rescate, preservacion, propagacion y enriquecimiento de la cultura en todas sus expresiones y
posibilidades incluidas las manifestaciones del arte, la ciencia, las humanidades y los valores
gregarios. Asi mediante esta propuesta de divulgacion cultural se busca contribuir positivamente al
desarrollo cultural de la sociedad guanajuatense, y turistas, mediante la exposicion de expresion
artistica en lugares publicos.

Guanajuato se posiciona como la séptima entidad en llegada de turistas de acuerdo a cifras de
(SECTUR, 2012), y es sin duda un destino por excelencia en México, posee una riqueza cultural,
arquitecténica e historica de gran importancia. En Guanajuato existen cerca de 24 museos
(DIREECION MUNICIPAL TURISMO 2012) en los que se ofrece al visitante exposiciones de
caracter artistico, histérico y cultural que forman parte de la oferta turistica de Guanajuato sin
embargo, la ciudad carece de exposiciones artisticas en espacios publicos (galerias urbanas).

Objetivo general

Elaborar una propuesta para divulgacion cultural mediante exposiciones fotograficas itinerantes en
espacios publicos destinados a la comunidad guanajuatense y turistas que visitan ésta ciudad.

Obijetivos especificos.

Optimizar el uso de los espacios publicos (banquetas, calles subterraneas) como un atractivo mas
de la ciudad a la vez que se aprecia la arquitectura urbana y las fotografias artisticas ademas de
identificar los motivos por el cual los turistas y residente no asisten a los museos y medir la
aprobacién para la insercién de galerias urbanas en la ciudad de Guanajuato por parte de turistas y
residente.

Métodos y materiales

Metodologia
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Fase 1 Investigacién: Se llevo a cabo la investigacion documental referente a la divulgacion, cultura,
animacion sociocultural y el contexto turistico de la ciudad de Guanajuato asi como de la
importancia de facilitar el alcance de la cultura a la sociedad.

Fase 2 Diagndstico: Se realiz6 un diagnéstico, para identificar ciudades en los que se haya
implementado una dindmica similar de exposiciones fotogréaficas en espacios publicos y su éxito.

Fase 3 Analisis: Se tomaron fotografias de la calle padre Belauzaran para identificar el espacio
fisico y con uso de mapas satelitales de trazo la poligonal para delimitar el espacio y medir la
longitud de la calle, en el que se propone sean colocadas las galerias urbanas.

Fase 4 Redaccién y elaboracion de encuestas: Se redactaron las encuestas para su posterior
aplicacién a la poblacién guanajuatense. El instrumento realizado fue el cuestionario para entrevista
directa. Se eligio dicha técnica ya que, al ser un método cuantitativo y cualitativo permite la facil
comprension y descripcion de los resultados apegandonos al identificar la frecuencia con la que se
visita museos, galerias y exposiciones culturales.

Fase 5 Propuesta: Se disefid un montaje (de manera digital), para apreciar como sera el resultado y
aspecto fisico de la calle subterranea una vez instaladas la propuesta de la las exposiciones
fotograficas.

Fase 6 Evaluacion: Se aplicaron las encuestas redactadas en la fase 4 para obtener resultados que
sustenten y justifiquen esta propuesta de divulgacion cientifica. Utilizando como herramienta de
propuesta el disefio del montaje digital y hacer que la idea de la galeria urbana sea mas facil de
comprender.

RESULTADOS

Uno de los resultados principales fue la realizacion de perspectivas de la calle subterranea calle
padre Belauzaran el cual nos brinda un acercamiento mas real de la propuesta que se tiene

Se muestran en la Figura 1, Figura 2 y Figura 3.
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Figura 2.Perspectiva Calle Padre Belauzaran.

Resultados de Encuestas

Respecto al perfil de los encuestados, en su mayoria fueron turistas con un 66% y un 34% de
residentes, cabe mencionar que las encuestas fueron aplicadas al azar en el centro histérico de la
ciudad de Guanajuato. Con base a los resultados
&Vive aqui, en Guanajuato o es turista? podemos saber mas de cerca cual es la perspectiva que
mhdinnt; STy tienen los turistas en cuanto a la aprobacién de la
implementacién de exposiciones fotograficas en espacios
publicos. (Figura 3)

Nos interesamos en saber si los turistas y la poblacion de
Guanajuato tiene conocimiento acerca de la oferta cultural
gue tiene la ciudad y al aplicar las encuestas nos dimos
cuenta de que solo el 6% tiene conocimiento de la cantidad de museos y exposiciones que ofrece
Guanajuato, sin embargo identificamos que tanto los turistas como la poblacion esta consciente de
:a, Y que cerca del 70% de la muestra identifican un
promedio de 18 museos y/o exposiciones en la ciudad lo
cual nos da pauta a indagar acerca del aprovechamiento
gue se le da a estos recintos.( Figura 4)

at Fiaura 3. Porcentaie de turistas v residentes

¢Segun sus conocimientos, ciiantos
Museos hay en la Ciudad?

a. (Ninguno)
0%

"\ bf1as)
6%

Es lamentable saber que la gran mayoria de turistas y la

poblacion no tiene la practica visitar los museos, ya que

de la muestra el 16% ni siquiera han pisado un museo y

el 56% han visitado de 1 a 5 museos en el ultimo afio.

Uno de los resultados mas releevantes es que ninguno

de los encuestados han visitado mas de 20 muesos en la
ciudad en el ultimo afio. (Figura 6)
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¢Cudntos Museos ha visitado en la
Ciudad?

e(15 2 20) -+més de 20)
6% 0%

d(11a15)_
6%

Durante la aplicacién de las encuestas

Uno de objetivos de mayor importancia para la investigacion
era el identificar cual es el motivo por el cual tanto los turistas
como

los residentes visitan los museos en donde logramos
establecer que la falta de tiempo es el motivo mas
recurrente, seguido de la Falta de conocimiento de los
museos y en menor grado la ubicacion, las exposiciones
poco atractivas y el costo de las entradas a los museos.
(Figura 6)

se les mostré a los participantes imagenes de la propuesta

de la galeria urbana, se consulté si aprobaban el proyecto y si les resultaba atractivo. Los resultados
fueron sumamente favorables ya que el 94% dieron visto bueno y manifestaron estar de acuerdo
con la instalacion de exposiciones fotogréaficas itinerantes en espacios publicos. (Figura 7).

éPor qué motivo no visita las exposiciones
y/o Museos de la Ciudad?

alta de Interes
(exposiciones
poco atractivas)
12%

Falta de Dinero
(entradas
costosas)

14%

éLe gustaria ver exposisiones
culturales en espacios publicos?(Calle
subterranea Padre Belauzaran)

Figura 7. Aprobacion de la implementacion de la

Galeria Urbana

CONCLUSIONES

Se encontrd que la propuesta de la exposicion fotogréafica en espacios publicos resulta muy atractiva

para residentes y turistas ya que el 94% respondieron a favor del proyecto. ldentificamos ademas
gue mas del 72 % de la muestra han visitado de 0 a 5 museos en el Gltimo afio, lo cual nos da la
oportunidad de proponer nuevos métodos para la divulgacion cultural en la ciudad de Guanajuato, y
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considerando que la ubicacién y el costo que tienen los museos es de suma importancia para la
asistencia a los mismos, el hecho de que la exposicion se encuentre en la calle es el pretexto ideal
para llegar a todo tipo de publico.

Un resultado importante es que el 12% de la muestra encuentra los museos aburridos, es decir
manifiestan que las exposiciones no son de su interés y resultan poco atractivas, este estudio
plantea una primera exploracion del fendmeno en las que posteriormente se podria indagar sobre
los interés que tienen los turistas y residentes en cuanto a la oferta cultural y asi también diversificar
las exposiciones con el fin de conectar con los interés de los asistentes.
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